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“La elegancia no es hacerse notar,  
sino hacerse recordar”.  

Giorgio Armani

Armani / Archivio 
Un archivo para preservar  
medio siglo de estilo
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penas nos hacíamos eco de la 
noticia sobre la presentación 
del Archivo Armani en el Festi-
val de Cine de Venecia el día 30 
de agosto cuando, 5 días des-
pués, teníamos que lamentar el 
fallecimiento del “rey de la 
moda italiana”: el gran diseña-
dor Giorgio Armani. 

Pero Armani fue algo más 
que un modisto. La revista For-
bes le consideró en el año 2020 
como el diseñador italiano de 
mayor éxito comercial, esti-
mando su fortuna en diez mil 
millones de dólares. 

Nació en Piacenza, Italia, en 
1934, en un contexto marcado 
por la Segunda Guerra Mun-
dial. Con apenas cinco años, su 
familia se traslada a una aldea 
cercana debido a los bombar-
deos aliados que destruyeron 
la industria local. Su infancia no 
fue fácil, ya que su padre pier-
de su empleo al finalizar el com-
bate al ser acusado de colabo-
rar con el régimen fascista de 
Mussolini. 

Consciente de la importan-
cia de la educación, obtiene una 
beca y cursa tres años la carre-
ra de medicina. Deja sus estu-
dios universitarios en busca de 
su verdadera vocación, que en-
cuentra como diseñador de es-
caparates de los grandes alma-
cenes La Rinascente. Entre 1961 

y 1970 ejerce de diseñador para 
la firma Nino Cerrutti, fundada 
por el estilista italiano del mismo 
nombre. En 1975, de la mano 
de su pareja, el arquitecto Ser-
gio Galeotti, crea su propia mar-
ca, inicialmente dedicada a la 
moda masculina. Tan solo un 
año más tarde, con la incorpo-
ración de su hermana Rosanna 
a la firma, amplia sus coleccio-
nes al público femenino. 

En sus inicios, el modisto ita-
liano revoluciona la moda con la 
creación del “traje desestruc-
turado”, una propuesta que 
rompió con las rígidas conven-
ciones de la sastrería masculina 
y aportó feminidad y ligereza a 
los cortes tradicionales. En cam-
bio, la moda para las mujeres in-
cide en una estética andrógi-
na, sin resaltar las formas, 
recreando la verticalidad, lo que 
estiliza la figura, en tonos neu-
tros, aunque en ocasiones in-
cluye aplicaciones de pedrería e 
hilos metálicos.  

Un punto de inflexión en su 
consagración como modisto 
fue su llegada a Hollywood, 
donde se encarga del vestuario 
para la película American Gi-
golo, protagonizada por Ri-
chard Gere y Lauren Hutton. 
La chaqueta de un tono entre 
gris pálido y crema utilizada por 
el actor para interpretar su pa-

pel de Julian Kay es considera-
da por muchos la prenda de 
moda masculina más impor-
tante del mundo. Esta prenda 
cambia para siempre la silueta 
de la moda masculina, y tal como 
afirmaba Luke Leitch en GQ, “de 
repente, la moda masculina –la 
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sastrería, en particular– se tornó 
más accesible, más cómoda y a 
la vez seductora, y por primera 
vez cool”. 

De su pequeña empresa 
crea un “emporio”, convirtién-
dose la firma italiana en una de 
las más importantes a nivel in-
ternacional. Con más de 350 
tiendas en todo el mundo, la 
marca no se limitó al diseño de 
la moda sino que se transforma 
en una empresa encargada del 
diseño y fábrica de productos 
de lujo que incluye no solo ac-
cesorios de moda y prendas de 
vestir, sino también cosméticos, 

fragancias, diseño de interiores, 
joyas, relojes y gafas en virtud de 
varias etiquetas como Giorgio 
Armani, Armani Collezioni, Em-
porio Armani,  Armani Jeans,   -
Armani Junior, Armani Exchan-
ge y Armani Casa.  

Armani fue considerado 
una marca o garantía de ele-
gancia contenida, frente al 
atrevimiento más arriesgado 
de otros diseñadores. Su moda 
no experimenta quiebros o 
cambios rápidos, y muchas ce-
lebrities la consideran un re-
curso infalible para vestir en 
las grandes ocasiones. 

Y 50 años de un modisto 
que transformó la moda bien 
vale hacer público su archivo 
digital. La presentación de esta 
apuesta por parte de una le-
yenda que ha vestido a los gran-
des actores y actrices tuvo lugar, 
como no podía ser de otro 
modo, en uno de los aconteci-
mientos más importantes y con 
más glamur de la industria ci-
nematográfica: el Festival de 
Cine de Venecia.  

El acceso en línea, disponible 
en archivio.armani.com, con-
densa cincuenta años de estilo, 
disciplina y una visión inque-
brantable de la elegancia. Es el 
proyecto dedicado a construir y 
reactivar el archivo de Giorgio 
con motivo del quincuagésimo 
aniversario de la marca. El pro-
yecto, además, tendrá una sede 
física cerca de Milán, subrayan-
do que el archivo no solo se 
preserva: se vive.  

Partiendo de la evaluación 
archivística de la primera línea 
prêt-à-porter, el archivo recons-
truye la trayectoria creativa del 
diseñador mediante un proceso 
continuo de estudio, cataloga-
ción e interpretación. En este 
sentido, el proyecto refuerza la 
base de una visión corporativa 
distintiva, a la vez que expresa 
un gesto de apertura y diálogo 
con la comunidad global. 

Estructurado en múltiples ni-
veles, el archivo es un espacio 
para catalogar, consultar y des-
cubrir, una ventana abierta a la 
definición del estilo del modisto 
italiano. En el corazón del pro-
yecto se encuentra un archivo 
extraordinario, donde todos los 
looks, prendas, imágenes e in-
formación se conservan y estu-
dian como parte de un lengua-
je complejo. Sirve como centro 
de coherencia para la empresa, 
conectando los diversos ámbitos 
de una realidad global que ha-
bla muchos idiomas y encuentra 
en el archivo un punto de refe-
rencia fundamental. 

Reúne looks preservados 
por la firma desde 1975 hasta 
la actualidad. Gracias a la con-
servación y documentación, 
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permite explorar las coleccio-
nes, reconstruir cronologías y 
comprender mejor los códigos 
de diseño. En el corazón del ar-
chivo se encuentra el “look”: 
una síntesis del proceso creati-
vo que abarca el diseño de las 
prendas, la postura corporal y la 
creación de atmósferas. Cada 
pieza es testimonio de un ges-
to creativo, cada detalle revela 
la evolución y la coherencia de 
formas, materiales, siluetas e 
intenciones: elementos que 
constituyen la esencia de una vi-
sión que ha trascendido los có-
digos de la moda para conver-
tirse en un lenguaje cultural que 
se puede leer y reinterpretar. 

Las publicaciones temáticas 
invitan a los usuarios a explorar 
los documentos recopilados con 
la mirada de un archivero, si-
guiendo caminos de detalles, 
conexiones y referencias. Se tra-
ta de un gesto de apertura sin-
gular y, en muchos sentidos, 
único: la colección está abierta 
al público mediante exposicio-
nes, pero sobre todo es un au-
téntico espacio de consulta e 
investigación. 

Además de los materiales 
disponibles para consulta pú-
blica, también ofrece prendas 
de archivo seleccionadas para 
su compra, promoviendo así la 

circulación y la valo-
rización cultural del 

patrimonio material 
de la moda. 
En definitiva, “se trata 

de una valiosa herramienta 
para la empresa, ade-

más de un recurso 
único para inves-
tigadores, crea-
tivos y entusias-

tas. Acceder a 
este archivo supo-

ne la excepcional 
oportunidad de recorrer 

cincuenta años de evolu-
ción creativa y coherencia: un 
extraordinario legado vivo que 
ilustra el estilo de Armani, y que 
continúa sorprendiendo, emo-
cionando y guiando nuestra mi-
rada hacia el futuro”.n
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