culturas

43

Impossible is nothing
en el mundo
de los archivos

La multinacional alemana Adidas pone en linea
su archivo histérico compuesto por casi mil
productos, catdlogos, peliculas y fotos. Y esto
solo es el principio, la marca deportiva tiene
como reto doblar la cantidad de objetos que
exhibe a finales de ahno. Esta empresa se ha
caracterizado por tener una larga historia de
innovacion en todos los aspectos del material
deportivo. Su filosofia y meta siempre ha sido
“cambiar el juego y esforzarse por hacer a los
atletas mejores”

didas es el nombre de la multi-
Anacional alemana dedicada a la
fabricacién de calzado y mate-
rial deportivo. Esta empresa tie-
ne sus origenes en la segunda
década del siglo pasado cuan-
do los hermanos Adolf y Rudolf
Dassler deciden montar un ne-
gocio destinado a la creacion
de zapatillas y pantuflas y, por
supuesto, de calzados con cla-
vos para la practica deportiva.
En el afo 1948 Rudi crea su
propia firma, la también marca
deportiva Puma, mientras que
su hermano Adi decide tomar
las riendas del negocio familiar
y registra el 18 de agosto de
1949 la nueva marca como
“Adidas”. Entre sus logros des-
tacan dos: primero, su objetivo
principal fue el de entablar una
estrecha relacion con el univer-
so deportivo en todas sus disci-
plinas con la idea de desarrollar
mejores productos; en segundo
lugar, fue el pionero a la hora
de “fichar” a las mejores estre-
llas deportivas para publicitar
sus articulos. Por otro lado, esta
empresa es la patrocinadora y
proveedora oficial de la Copa

archivamos / numero 88 (02/2013)



culturas

44

—
B 196, i shae
Rod Laver

Mundial de Futbol, siendo
la encargada de confec-
cionar y suministrar los
balones y la vestimenta
para los arbitros y recoge-
pelotas.

Ademds de todas es-
tas conquistas, la firma
germana ha decido dar
un paso mas al frente y
ha puesto a disposicion
de todo el mundo su ar-
chivo histérico. Toda una
serie de objetos deporti-
vos singulares, que pre-
viamente habian sido cus-
todiados y a los cuales tan
solo una serie de personas pri-
vilegiadas ataviadas con guan-
tes blancos habian tenido acce-
so, ahora, estan a disposi-
cion de todo el publico.
Una vez adentrados en
el archivo, podemos
encontrar una ingente
cantidad de informa-
cion referente a la his-
toria que hay detras
de cada producto,
imagenes de prototi-
pos y zapatillas auto-
grafiadas, publicida-
des retro, catdlogos de los afios
60, 70 y 80, asi como minido-
cumentales que explican las
claves tecnoldégicas.

Podemos acceder a dicho
espacio a través del enlace
www.adidas-archive.org e in-
mediatamente nos aparece el
slogan “girar, seleccionar y
empezar”. Una vez escogido
el objeto, nos aparece su
foto y una breve descripcion

Unete a nosotros en nuestra historia
que nunca termina. Descubre nues-
tros tesoros y conoce a nuestros hé-
roes. Viaja a través de nuestra am-
plia coleccion y date un paseo por el
camino del recuerdo. Comparte tu
pasatiempo favorito y vuelve a por
mas. Queremos que tu aliento dé
vida de nuevo a nuestro archivo que
hemos sacado del desvan y lo he-
mos puesto en el mundo. Es virtual-
mente tuyo.

Equipo Directivo
del Archivo Histérico de Adidas

del mismo. Por ejemplo, si ele-
gimos el balén oficial del mun-
dial de 2010 celebrado en Su-
dafrica, el “Jabulani”, ademas
de varias imagenes desde dis-
tintas perspectivas del esférico,
se nos ofrece la siguiente infor-
macion a la izquierda de nues-
tra pantalla: denominacién, di-
sefo e innovacién y otros obje-
tos relacionados, como puede
ser el video de la campanfa pu-
blicitaria para el citado mun-
dial. A la derecha figura la "fi-
cha” del objeto utilizando las
siguientes etiquetas: aho, nu-
mero de objeto, archiva-
do en (categoria) y di-
mensiones.

Pero ademas, en la
parte superior de la pagi-
na, nos encontramos
con las siguientes opcio-
nes: exposiciones, nues-
tra historia, nuestros hé-
roes, y nuestra mision.
En la primera opcién po-
demos acceder en la ac-
tualidad a mas de 100
muestras relativas a dife-
rentes categorfas, desde
estilos, décadas, balo-
nes, deportistas, etc. En
el apartado historico podemos
tener acceso a cinco videos
documentales agrupados bajo
el lema “Cada historia tie-
ne un icono”, para des-
tacar el destinado al
archivo fisico definido

por la propia empresa
como “un verdadero
tesoro”. En la si-
guiente pestafa, de-
dicada a “nuestros
héroes”, son las
propias leyendas
deportivas las que
nos muestran sus prendas ya
miticas. Finalmente, en la Ulti-
ma seccién, se nos invita a dis-
frutar de este archivo virtual y
se muestra el contador que re-
gistra las cifras de objetos y ex-
posiciones. A dia de hoy, el ar-
chivo cuenta con 945 objetos
y 106 exposiciones. En defi-
nitiva, todo un mundo por
descubrir para los aficiona-
dos al deporte.m

archivamos / numero 88 (02/2013)



