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ucho se ha hablado en esta re-
vista y diversos medios acerca
de la nube, y en estos últimos
años muchos servicios han in-
tentado hacerse un hueco en
este gran negocio. Una gran
cantidad de aplicaciones han
sido desarrolladas con el obje-
tivo de dominar el negocio o,
al menos, arañar esos usuarios
que tanto valor tienen. Gran-
des empresas como Microsoft
o Google han creado sus pro-
pios servicios al serles imposi-
ble permanecer indife-
rentes ante semejan-
te mercado poten-
cial, el almacena-
miento en nube.

A continua-
ción haremos un
repaso de las
principales aplica-
ciones existentes a
día de hoy, compa-
rando someramente
sus características principales
para hacernos una idea de lo
que cada uno de estos servi-
cios nos puede ofrecer.

Si empezamos hablando de
servicios en nube tenemos que
empezar a hablar del rey.
Dropbox ha creado un imperio
y es el referente del sector. No
fue el primero, pero si el que
mejor supo afrontar las necesi-
dades reales de los usuarios en
un primer momento. Una in-
terfaz intuitiva, la posibilidad
de sincronizar nuestros dispo-
sitivos móviles, 2 GB de alma-
cenamiento gratuito y 500 MB
adicionales por cada amigo

que se una al servicio son su
carta de presentación. Otras
cuentas de pago ofrecen hasta
5 TB de espacio.

OneDrive es la pro-
puesta de Micro-
soft para el
almacena-

mien-
to en la
nube. Este
servicio ofrece
15 GB de espacio gratuito y
hasta 20 GB adicionales previo
pago de 10 $ al año. Además
del servicio de almacenamien-
to ofrece otros servicios com-

plementarios tales como un
paquete de Office.

Otros de los gigantes de In-
ternet, Google, no podía que-

darse atrás y nos

presentó en
2012 Google Dri-

ve, que actualmen-
te ofrece hasta 15 GB

de forma totalmente
gratuita. Se encuentra

sincronizado con Google+
y Gmail, de forma que nues-

tro correo y fotos se quedarían
automáticamente guardados
en nuestra nube.

El magnate estadounidense
Mark Cuban lidera otra aplica-
ción ampliamente conocida
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llamada Box. Este servicio, sur-
gido en 2005, ofrece a sus
usuarios 10 GB de almacena-
miento gratuito para cuentas
personales con un límite de
250 MB por archivo. Es visto
como la referencia de almace-
namiento para profesionales
por su variedad de opciones y
la posibilidad de crear espacios
de trabajo compartidos. 

El excéntrico multimillona-
rio Kim Dotcom y su MEGA
tampoco podrían quedarse
fuera de esta
comparativa. El
sucesor de Me-
gaupload ofrece
50 GB gratis a sus
usuarios y si bien
esto hizo que la
demanda

de este servicio se disparase
en un inicio, también llevó a
que las velocidades de carga y
descarga de archivos se vieran
ralentizadas si bien ahora se
han estabilizado sus servidores
una vez pasada la moda ini-
cial, por no mencionar la exis-
tencia de otras aplicaciones
que ofrecen aún más espacio

y de las que hablaremos a
continuación.

A la sombra de gigantes
como Dropbox o Google Drive
han surgido otras muchas op-
ciones que ofrecen al usuario
un abanico mucho más diverso
del esperado. Este es el caso
de ADrive, también con 50 GB
iniciales y con un gran abanico
de opciones.
Por el contrario
tiene algunas

limitaciones, como la necesi-
dad de disponer de JavaScript
para poder usarlo.

Shared.com es un híbrido
entre red social y almacén de
datos donde la gente puede
compartir sus contenidos al-
macenados y dar “me gusta”
a las publicaciones de amigos
así como comentarlas. Cien

GB iniciales y haber corregido
la falta de aplicaciones móviles
disponibles (que era una de las
cosas que se le achacó desde
un principio) son sus puntos
fuertes. 

Os hemos mostrado algu-
nas de las más representativas
para ayudar a entender la gran
diversidad existente en la ac-

tualidad, todas
ellas gozan de una

buena salud en la actualidad y
si bien han sido descubiertas
brechas de seguridad en algu-
nas de ellas todas estas aplica-
ciones se jactan de tener la
mejor seguridad, pues son
conscientes de que más allá
del espacio que puedan ofre-
cer lo que realmente hace que
alguien use o no un servicio al
que confía su información per-
sonal es en gran medida su se-
guridad.�
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